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CONFIGURAR CAMPANHAS DE
FACEBOOK

Ao utilizar a publicidade do Facebook, é possivel chegar a publicos que ficam
expostos ao seu negodcio, segmentados por localizagao, idade, interesses e mais,
fazendo-lhes chegar a sua publicidade. Ao seguir os passos abaixo, sera convidado
a participar na criagdo de uma campanha de anuncios do Facebook.

O Criar uma conta de Facebook Business

O Pré-lancamento: Determinar os objetivos da campanha
(reconhecimento de marca, conversoes, cliques/visualizagdes).
Garantir que os objetivos sdo Especificos, Mensuraveis, Alcangaveis,
Relevantes e delimitados no Tempo. Definir o grupo alvo e como
chegar a potenciais clientes. Determinar o orgamento para a

campanha.

Abrir o gestor de anuncios do Facebook

(https://www.facebook.com/ads/manager/ creation)
Escolher o objectivo da campanha no menu.

Personalizar o publico-alvo com base em idade, género, linguagem,

interesses, estado civil, etc.

o OO0 O

Personalizar o publico através de uma lista de clientes, trafego num
webside ou actividades numa aplicagdo (mais detalhes:
https://www.facebook.com/business/help/3 41425252616329)
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O Escolher quanto gastar nos anuncios e definir o maximo em fungéo do

custo diario ou da duracgao total do anuncio.
O Determinar como pagar (Impressdes ou Custo por Clique).

O Escolher quando o anuncio deve ser visualizado no menu de
calendarizagao do anuncio (horas especificas ou dias). Tornar o
anuncio visivel apenas quando o grupo alvo estiver no Facebook.
Personalizar a maneira como o anuncio € demonstrado (imagens,
cabecalho, texto, etc). Especificar a colocagéo do anuncio (feed de
noticias do computador, feed de noticias do telemével, coluna da

direita ou Audience Network (apps méveis parceiras do Facebook).

O Quando terminado, proceder com a encomenda. Rever e editar a

encomenda antes de a publicar.

O Gestdo de Campanha - Examinar as medidas mais importantes para
avaliar os resultados do anuncio (desempenho, interagdes, videos,
website, aplicacdes, eventos, cliques, definicbes, desempenho do

orcamento).

O Garantir a rotatividade dos anuncios frequentemente de modo a evitar

tédio (ritmo de rotac&o 3-5 dias).

O Ajustar a campanha de anuncios se ainda n&o atingiu os padrdes

desejados.
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